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LOS	  ANTECEDENTES…	  

  “Los	  adolescentes	  de	  hoy	  son	  los	  posibles	  clientes	  del	  futuro,	  y	  una	  
abrumadora	  mayoría	  de	  los	  fumadores	  comienza	  con	  el	  hábito	  en	  la	  
adolescencia…”-‐	  Myran	  E.	  Johnston,	  invesCgador	  de	  PMI,	  1981.	  

	  

  “La	  industria…	  ha	  sostenido	  astutamente	  que	  la	  publicidad	  de	  los	  
cigarrillos	  no	  3ene	  nada	  que	  ver	  con	  las	  ventas	  totales.	  Esto	  es	  un	  
disparate	  sin	  senGdo.	  La	  industria	  sabe	  que	  es	  un	  disparate…	  La	  
publicidad,	  cuya	  eficacia	  para	  incrementar	  el	  consumo	  de	  casi	  todos	  los	  
productos	  ha	  quedado	  demostrada,	  …milagrosamente	  no	  funciona	  para	  
los	  productos	  de	  tabaco”.	  –	  E.	  Foote,	  ex-‐CEO	  de	  McCann-‐Erickson;	  trabajó	  
para	  la	  industria	  tabacalera.	  	  



LA	  EVIDENCIA…	  

  “Todas	  las	  empresas	  deberían	  explorar	  las	  oportunidades	  
para	  encontrar	  productos	  y	  otros	  servicios	  que	  no	  se	  
relacionen	  con	  el	  tabaco	  y	  que	  puedan	  uGlizarse	  para	  
comunicar	  la	  marca	  propia	  junto	  con	  sus	  idenGdades	  
visuales	  esenciales.	  …Y	  así	  asegurarse	  de	  que	  las	  marcas	  de	  
cigarrillo	  obtengan	  una	  publicidad	  efec3va	  cuando	  se	  les	  
niegue	  toda	  forma	  directa	  de	  comunicación” –	  BAT,	  1979.	  



LA	  PREOCUPACIÓN…	  

  “El	  consumo	  de	  cigarrillos	  fue	  responsable	  de	  4	  millones	  de	  
fallecimientos	  en	  1998	  y	  en	  un	  plazo	  de	  veinte	  años,	  una	  de	  cada	  siete	  
muertes	  será	  debida	  al	  hábito	  de	  fumar.	  	  
La	  lucha	  contra	  el	  tabaco	  debe	  ser	  total,	  con	  prohibición	  de	  publicidad,	  	  
aumento	  de	  impuestos	  y	  mayor	  acceso	  a	  los	  medios	  para	  dejar	  de	  
fumar”	  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  (Asamblea	  Mundial	  de	  la	  Salud,	  Ginebra,	  Mayo	  1999).	  



LA	  PREOCUPACIÓN…	  

  "La	  dependencia	  del	  tabaco	  es	  una	  enfermedad	  que	  se	  difunde	  con	  la	  
publicidad,	  el	  deporte,	  el	  marke3ng	  y	  el	  patrocinio.	  A	  diario	  entre	  80.000	  
y	  100.000	  niños	  comienzan	  a	  fumar,	  porque	  se	  sienten	  atraídos	  por	  el	  
encanto	  de	  la	  publicidad	  tabacalera,	  que	  vende	  este	  producto	  letal	  como	  
el	  sabor	  de	  la	  libertad	  y	  como	  algo	  que	  está	  de	  moda”.	  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Directora	  General,	  O.M.S.,	  2000	  



LA	  PREOCUPACIÓN…	  

  “…el	  vector	  de	  la	  epidemia	  del	  tabaco	  está	  presente	  y,	  en	  la	  mayoría	  de	  
los	  casos,	  medrando.	  La	  industria	  del	  tabaco	  conGnúa	  actuando,	  y	  
reaccionando,	  exclusivamente	  para	  proteger	  sus	  intereses,	  sus	  ganancias	  
y	  sus	  mercados.	  Una	  sofis3cada	  propaganda	  promociona	  y	  logra	  seducir	  
y	  atrapar	  a	  los	  jóvenes.	  Con	  cienBficos	  corruptos	  y	  propaganda	  inundan	  
los	  ámbitos	  de	  la	  información.	  Las	  compañías	  cortejan	  a	  la	  sociedad	  con	  
demostraciones	  aparentes	  de	  ser	  buenas	  corporaciones	  preocupadas	  
por	  el	  bien	  social...”	  	  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Directora	  General,	  O.M.S.,	  2002	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  



EL	  MARCO…	  

  “Seriamente	  preocupadas	  (las	  Partes	  en	  el	  presente	  Convenio…)	  por	  el	  
impacto	  de	  todas	  las	  formas	  de	  publicidad,	  promoción	  y	  patrocinio	  
encaminadas	  a	  es3mular	  el	  consumo	  de	  productos	  de	  tabaco.” -‐	  CMCT/
OMS,	  2003,	  Preámbulo.	  

  “-‐1.	  Las	  Partes	  reconocen	  que	  una	  prohibición	  total	  de	  la	  publicidad,	  la	  
promoción	  y	  el	  patrocinio	  reduciría	  el	  consumo	  de	  productos	  de	  tabaco.” 
–	  CMCT/OMS,	  2003,	  Art.	  13.	  

  “…Si	  se	  prohíben	  solamente	  determinadas	  formas	  de	  publicidad	  directa	  
del	  tabaco,	  la	  industria…	  inevitablemente	  reorientará	  sus	  gastos	  hacia	  
otras	  estrategias	  de	  publicidad…,	  recurrirá	  a	  modalidades	  crea3vas	  e	  
indirectas	  de	  promover…,	  especialmente	  entre	  los	  jóvenes”.	  –	  Directrices	  
para	  la	  aplicación	  del	  Art.	  13	  del	  CMCT/OMS;	  COP	  3,	  Durban;	  2008.	  



NORMATIVA	  VIGENTE…	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Ley	  18.256	  del	  10	  de	  Marzo	  de	  2008:	  

	  

  Art.	  7.	  (Publicidad,	  promoción	  y	  patrocinio).-‐	  Prohíbese	  toda	  forma	  de	  
publicidad,	  promoción	  y	  patrocinio	  de	  los	  productos	  de	  tabaco	  por	  los	  
diversos	  medios	  de	  comunicación:	  radio,	  televisión,	  diarios,	  vía	  pública	  	  
u	  otros	  medios	  impresos.	  

	  Se	  exceptúa	  de	  lo	  dispuesto	  en	  el	  inciso	  anterior	  a	  los	  locales	  donde	  se	  
expendan	  estos	  productos.	  

	  



NORMATIVA	  VIGENTE…	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Ley	  18.256	  del	  10	  de	  Marzo	  de	  2008:	  

  Art.	  15.	  	  (Infracciones).-‐	  …toda	  acción	  u	  omisión	  en	  su	  cumplimiento;	  ...quienes	  
permitan,	  fomenten	  o	  toleren	  alguna	  de	  estas	  conductas,	  sean	  parGculares	  o	  
autoridades	  públicas,	  se	  considerarán	  infractores	  en	  lo	  que	  correspondiere.	  

  Art.	  17.	  (Faltas	  graves).-‐	  ConsGtuyen	  faltas	  graves	  el	  incumplimiento,	  de	  
cualquier	  modo,	  de	  las	  obligaciones	  dispuestas	  en	  los	  arBculos	  7º,	  8º,	  9º,	  11	  y	  12	  
de	  la	  presente	  ley...	  	  

  Art.	  20.	  (Sanciones	  a	  las	  faltas	  graves).-‐	  Facúltase	  al	  Ministerio	  de	  Salud	  Pública	  a	  
promover…la	  clausura,	  …de	  los	  espacios	  referidos	  en	  el	  ardculo	  3º	  de	  la	  presente	  
ley,	  en	  los	  cuales	  se	  comprobare	  que	  se	  permite,	  fomenta	  o	  tolera	  de	  manera	  
perGnaz,	  la	  violación	  de	  los	  deberes	  y	  obligaciones	  establecidos	  por	  los	  ardculos	  
4º,	  7º,	  8º,	  9º,	  11	  y	  12	  de	  la	  presente	  ley.	  



NORMATIVA	  VIGENTE…	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Ley	  18.362	  del	  6	  de	  Octubre	  de	  2008:	  

  Art.	  311.-‐	  Modifcase	  el	  inciso	  primero	  del	  ardculo	  7º	  de	  la	  Ley	  Nº	  18.256…:	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  ART.	  7º.-‐	  (Publicidad,	  promoción	  y	  patrocinio).-‐	  Prohíbese	  toda	  forma	  de	  
publicidad,	  promoción	  y	  patrocinio	  de	  los	  productos	  de	  tabaco.	  	  	  

	  	  	  	  	  	  Asimismo	  queda	  prohibido:	  

	  	  	  	  	  	  El	  uso	  de	  logos	  o	  marcas	  o	  elementos	  de	  marca	  de	  productos	  de	  tabaco,	  en	  
productos	  disGntos	  al	  tabaco.	  El	  término	  "elemento	  de	  marca"	  comprende	  
el	  aspecto	  dis3n3vo,	  el	  arreglo	  gráfico,	  el	  diseño,	  el	  eslogan,	  el	  símbolo,	  el	  
lema,	  el	  mensaje	  de	  venta,	  el	  color	  o	  combinación	  de	  colores	  reconocibles	  u	  
otros	  indicios	  de	  iden3ficación	  de	  productos	  u3lizados	  para	  cualquier	  
marca	  de	  producto	  de	  tabaco	  o	  que	  lo	  representen.	  	  



Recomendación:	  

La	  exhibición	  y	  la	  visibilidad…	  en	  puntos	  
de	  venta	  son	  formas	  de	  publicidad	  y	  
promoción	  y,	  por	  lo	  tanto,	  deberían	  estar	  
prohibidas.	  

Las	  máquinas	  expendedoras	  deberían	  
estar	  prohibidas	  porque	  su	  sola	  
presencia	  cons3tuye	  una	  forma	  de	  
publicidad	  y	  promoción.	  

	  

SE DENUNCIÓ Y SE RETIRÓ 

DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  



DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  
	  

  Recomendación:	  

  La	  exhibición	  y	  la	  visibilidad…	  
en	  puntos	  de	  venta	  son	  formas	  
de	  publicidad	  y	  promoción	  y,	  
por	  lo	  tanto,	  deberían	  estar	  
prohibidas.	  

  Las	  máquinas	  expendedoras	  
deberían	  estar	  prohibidas	  
porque	  su	  sola	  presencia	  
cons3tuye	  una	  forma	  de	  
publicidad	  y	  promoción.	  

Se denuncia y se retira 



DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  

  Recomendación	  

	  

  Las	  Partes	  deberían	  prohibir	  

toda	  forma	  de	  promoción	  de	  un	  

producto	  de	  tabaco	  por	  

cualquier	  medio	  que	  sea	  falso,	  

equívoco	  o	  engañoso	  o	  pueda	  

crear	  una	  impresión	  errónea…	  

SE DENUNCIA Y SE RETIRÓ 

PUBLICIDAD	  EN	  LAS	  BOLSAS	  DEL	  FREE	  SHOP	  



DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  

Ley	  18256:	  

Art.	  11.	  (Prohibiciones).-‐	  Queda	  
prohibido:	  

…D)	  La	  distribución	  gratuita	  de	  
productos	  de	  tabaco	  

	  
W	  LOUNGE	  (Discoteca)	  
Promotoras	  haciendo	  Promoción	  de	  JyM	  
	  



DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  

  Recomendación:	  

  Las	  Partes	  deberían	  
prohibir	  la	  “extensión	  de	  
marcas”	  y	  el	  “uso	  común	  
de	  marcas”	  porque	  son	  
modalidades	  de	  
publicidad	  y	  promoción	  
del	  tabaco.	  



DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Ley	  18256	  

  Art.	  7º.	  (Publicidad,	  promoción	  y	  
patrocinio).-‐	  Prohíbese	  toda	  
forma	  de	  publicidad,	  promoción	  
y	  patrocinio	  de	  los	  productos	  de	  
tabaco	  	  

  Se	  exceptúa	  de	  lo	  dispuesto	  en	  
el	  inciso	  anterior	  a	  los	  locales	  
donde	  se	  expendan	  estos	  
productos.	  



Bvar.	  Ar3gas	  y	  Rivera	  

Sarmiento	  y	  Bvar.	  España	  

	  
DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  

	  

  ART.	  7º.-‐	  Prohíbese	  toda	  forma	  de	  
publicidad,	  promoción	  y	  patrocinio…	  	  
	  
	  	  Asimismo	  queda	  prohibido:	  
	  
A)	  El	  uso	  de	  logos	  o	  marcas	  o	  elementos	  de	  
marca	  de	  productos	  de	  tabaco,	  en	  
productos	  disGntos	  al	  tabaco.	  El	  término	  
"elemento	  de	  marca"	  comprende	  el	  
aspecto	  dis3n3vo,	  el	  arreglo	  gráfico,	  el	  
diseño,	  el	  eslogan,	  el	  símbolo,	  el	  lema,	  el	  
mensaje	  de	  venta,	  el	  color	  o	  combinación	  
de	  colores	  reconocibles	  u	  otros	  indicios	  de	  
iden3ficación	  de	  productos	  uGlizados	  para	  
cualquier	  marca	  de	  producto	  de	  tabaco	  o	  
que	  lo	  representen.	  
	  
	  







Art.	  7º.-‐	  (Publicidad,	  promoción	  y	  
patrocinio).-‐	  Prohíbese	  toda	  forma	  de	  
publicidad,	  promoción	  y	  patrocinio	  de	  los	  
productos	  de	  tabaco.	  
	  

DIRECTRIZ	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  /	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  VIOLACIÓN	  



PMI	  vs.	  URUGUAY	  

“LA	  HISTÓRICA	  DEMANDA”	  



El	  reclamo	  

  19.2.10:	  Phillip	  Morris	  Reclama	  ante	  el	  CIADI,	  contra	  
Uruguay,	  por	  violación	  del	  	  Tratado	  Bilateral	  del	  Promoción	  y	  
Protección	  de	  Inversiones	  Suiza-‐Uruguay	  (1991).	  

	  

  Primer	  caso	  de	  li3gio	  internacional	  por	  Control	  del	  Tabaco.	  

	  

  Suiza	  Gene	  104/116	  y	  EEUU	  34/46	  tratados	  de	  inversión	  con	  
otros	  países.	  

	  



¿Por	  qué	  	  reclama	  PMI	  ?	  

1.	  	  La	  prohibición	  de	  u3lizar	  dis3ntas	  presentaciones	  
de	  una	  marca.	  

2.	  	  Advertencias	  sanitarias	  que	  cubren	  el	  80%	  de	  las	  
superficies	  principales.	  

3.	  	  Las	  imágenes	  en	  las	  cajillas	  no	  se	  ajustan	  a	  la	  
realidad.	  	  

	  	  	  	  	  ADUCEN	  QUE	  VIOLAN	  LA	  DISPOSICIONES	  DEL	  TRATADO	  
VINCULADAS	  A	  DERECHO	  DE	  PROPIEDAD	  INTELECTUAL.	  



¿Qué	  	  normaGvas	  cuesGonan?	  

  	  	  Decreto	  No	  	  	  287/009,	  del	  15	  de	  Junio	  de	  2009,	  
Reglamentario	  de	  la	  Ley	  18256.	  

  	  	  	  ArBculo	  1.	  Dispónese	  que	  las	  advertencias	  a	  ser	  uGlizadas	  
en	  los	  envases	  de	  los	  productos	  de	  tabaco,	  que	  incluyen	  
imágenes	  y/pictogramas	  y	  leyendas,	  deberán	  ocupar	  el	  80%	  
(ochenta	  por	  ciento)	  inferior	  de	  ambas	  caras	  principales	  de	  
toda	  cajilla	  de	  cigarrillos	  	  y	  en	  general…	  	  



¿Qué	  	  normaGvas	  cuesGonan?	  

  Ordenanza	  514	  del	  MSP,	  del	  18	  de	  Agosto	  del	  2009,	  que	  entró	  en	  
vigencia	  el	  14	  de	  Febrero	  del	  2010,	  y	  	  que	  exGende	  las	  prohibiciones	  
existentes	  con	  respecto	  al	  uso	  de	  términos	  engañosos	  (como	  “light”	  o	  
“mild”)	  ,	  limitando	  	  el	  uso	  de	  una	  presentación	  única	  por	  marca.	  

	  

  “Cada	  marca	  comercial	  de	  productos	  deberá	  tener	  una	  única	  
presentación...”	  



  El	  CMCT	  y	  sus	  Directrices.	  
  …las	  Partes	  deberían	  considerar	  la	  posibilidad	  de	  u3lizar	  advertencias	  y	  

mensajes	  que	  ocupen	  más	  del	  50%	  de	  las	  superficies	  principales	  
expuestas	  y	  deben	  proponerse	  que	  abarquen	  la	  mayor	  parte	  posible	  de	  
dichas	  superficies.	  

  Sugieren	  la	  u3lización	  del	  Empaquetado	  Plano.	  

  La	  Ley	  18.256	  de	  Control	  del	  Tabaco	  ,	  de	  Marzo	  del	  2008:	  

  ArBculo	  8º.	  (Empaquetado	  y	  e3quetado).-‐	  Queda	  prohibido	  que	  en	  los	  
paquetes	  y	  e3quetas	  de	  los	  productos	  de	  tabaco	  se	  promocionen	  los	  
mismos	  de	  manera	  falsa,	  equívoca	  o	  engañosa…	  

  Asimismo,	  queda	  prohibido	  el	  empleo	  de	  términos,	  elementos	  
descrip3vos,	  marcas	  de	  fábrica	  o	  de	  comercio,	  signos	  figura3vos	  o	  de	  
otra	  clase	  que	  tengan	  el	  efecto	  directo	  o	  indirecto	  de	  crear	  la	  falsa	  
impresión	  de	  que	  un	  determinado	  producto	  de	  tabaco	  es	  menos	  nocivo	  
que	  otros.	  

¿Qué	  respalda	  a	  Uruguay?	  



¿Por	  qué	  Uruguay?	  

	  	  Modelo	  de	  Control	  del	  Tabaco	  a	  nivel	  internacional:	  

  Ambientes	  Libres	  	  

  Advertencias	  Sanitarias	  80%	  

  Impuesto	  al	  Tabaco:	  72%	  del	  precio	  final.	  

  Prohibición	  de	  Publicidad	  (excepción	  de	  Punto	  de	  Venta)	  

  Eliminación	  de	  Términos	  engañosos.	  

  Tratamiento	  de	  la	  Dependencia	  al	  Tabaco	  



¿Por	  qué	  Uruguay?	  

  Prevalencia	  en	  Adultos:	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  32%-‐-‐-‐2006	  

	  	  	  	  	  	  	  	  25%-‐-‐-‐2009	  

  Prevalencia	  en	  Adolescentes	  (13	  a	  17	  a):	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  31%-‐-‐-‐	  	  2006	  

	  	  	  	  	  	  	  	  18.7%-‐-‐-‐	  2009	  

  Contaminación	  del	  Aire	  (PM	  2.5)	  

	  	  	  	  	  	  2005–	  Promedio,	  210	  ppm	  

	  	  	  	  	  	  2007-‐	  	  Promedio,	  	  	  18	  ppm	  

	  



¿Por	  qué	  Uruguay?	  

	  	  	  

  Adherencia	  de	  Población:	  (Estudio	  ITC	  Uruguay)	  

	  	  	  	  	  	  Fumadores	  apoyan	  prohibición	  de	  fumar	  en	  bares	  
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¿Por	  qué	  Uruguay?	  
	  	  	  

  Impacto	  Sanitario:	  

	  	  	  17%	  de	  Reducción	  de	  ingresos	  por	  IAM,	  a	  nivel	  nacional.	  

	  (Estudio	  R.Park-‐CIET,2008)	  

	  

  Impacto	  Económico:	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Recaudación	  Fiscal-‐-‐-‐-‐-‐	  

	  	  	  	  	  	  	  2005:	  	  	  90	  millones	  USD	  

	  	  	  	  	  	  	  2009:	  	  210	  millones	  USD	  

	  



Comunicado	  de	  P.	  Morris	  



Ofrecieron	  una	  solución	  muy	  seductora	  para	  
evitar	  la	  demanda	  

1.	  	  Reintroducir	  algunas	  variantes	  de	  Marlboro	  (Gold,	  blue,	  green).	  

2.	  	  Bajar	  la	  advertencia	  de	  80%	  a	  65%.	  

	  

3.	  	  “Suavizar”	  las	  advertencias.	  



¿Qué	  perdería	  Uruguay	  si	  claudica	  ante	  
PMI?	  

  Crearía	  un	  grave	  antecedente.	  Para	  Uruguay	  y	  
para	  el	  mundo.	  

  Dañaría	  la	  imagen	  y	  credibilidad	  	  internacional	  
que	  se	  ha	  ganado.	  	  

  Serio	  retroceso	  en	  la	  protección	  de	  la	  salud	  
pública,	  porque	  permiGría	  a	  la	  industria	  
tabacalera	  recuperar	  la	  capacidad	  de	  :	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  -‐-‐	  Engañar	  al	  consumidor.	  

	  	  	  	  	  	  	  	  -‐-‐	  UGlizar	  el	  paquete	  como	  vehículo	  de	  publicidad.	  	  



¿Que	  va	  a	  pasar	  con	  esta	  
demanda?	  


