IDRC 3k CRDI

International Development Centre de recherches pour le
Research Centre développement international

S Inversion publicitaria y consumo de tabaco
Escu?glggdga%gc}gf?bﬁca en Chile, 1996 '2004

Autores: Maria Teresa Valenzuela Sch.; Jorge Rodriguez T.
Escuela de Salud Publica, Universidad de Chile.

Objetivo
Describir la inversion publicitaria de Chiletabacos S.A y el consumo de tabaco en el periodo
1996 -2004 en Chile. Es un analisis exploratorio en que se describen por separado datos de
Inversion publicitaria, de consumo de tabaco y del contexto politico-econdmico del periodo;
luego se analizan las cifras y se discuten posibles relaciones e influencias.
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